SONNE SATT ZUM VERTRIEBSVRUHSTUCK

IM RESTAURANT TILLMANN‘S

ie Idee ist iiber Jahre
hinweg sonnengereift
und schon iiber 60 Mal
indie Tat umgesetzt.
Die Rede ist vom Son-
nenhaus der Chemnitzer FASA AG,
das sich ENERGETIKhaus 100 nennt,
weil es fast die gesamte Energie fiir
Heizung und Warmwasser selbst
erzeugt. Gelungen ist diese Innovation
in Zusammenarbeit mit verschiede-
nen sachsischen Partnern und der
TU Bergakademie Freiberg. Und nun
gilt es seit 2006, das Konzept auch an
umweltbewusste Kunden zu bringen
— sei es an Firmenchefs, die einen
neuen Unternehmenssitz planen, oder
an Familien, die sich den Traum vom
Eigenheim erfiillen wollen. ,Natiirlich
eignet sich auch nicht jeder Standort:
Das Grundstiick muss nach Siiden hin
ausgerichtet sein und die Kollektorsei-
te darf nicht verbaubar sein. AuRer-
dem muss man die groRen Kollektor-
flaichen mégen, die fiir das Haus notig
sind“, sagt Diana Trottnow, Leiterin

Marketing und Kommunikation bei
der FASA AG. ,)Die Dachschrdgen
miissen sich am Tiefstand der Sonne
orientieren und die Solartechnik in
Einklang mit der Architektur gebracht
werden®, fithrt sie weiter aus. Das
bedeute dann auch manchmal Kom-
promisse, vielleicht hatte man sich das
Haus ganz anders vorgestellt. Aber im-
merhin sparen Eigentiimer im Schnitt
3000 Liter Heizol oder vergleichbare
Mengen an Gas oder Strom. Da lohnt
es schon, tiber die 1dee der FASA AG
langer nachzudenken.

Gleich nach der Wende als Bauun-
ternehmen gegriindet, hatte sich die
FASA AG zum Beginn des Jahrtau-
sends neue Ziele gesetzt. Die Olkrise
war nur der Vorbote fiir ein Umden-
ken im Bauen hin zu nachhaltigen
Ldsungen. Und so sollte zum Hoch-,
Tief- und Ingenieurbau noch ein
weiterer Arbeitsschwerpunkt hinzu
kommen: Als Bautrdger wollte das
mittelstandische Unternehmen kiinf-
tig Projekte voran treiben, die auf

Dr. Heike llling-Giinther, For-
schungsleiterin des Sachsischen
Textilforschungsinstituts e.V.
(STF1) spricht liber ,,Zukunfts-
markt Technische Textilien

- Forschung und Erzeugnisent-
wicklung im STFle,V."

MELDEN SIE SICH AN UNTER:
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fossile Brennstoffe verzichten konn-
ten. Also kam es zur Entwicklung des
ENERGETIKhauses 100. Das Prinzip
klingt einfach: In den sonnenreichen
Monaten wird ein hausinterner stark
isolierter Solarspeicher gespeist, um
in sonnendarmeren Zeiten fiir wohlige
Warme zu sorgen. Dazu kommt fiir
Ausnahmesituationen ein Kamin

— fertig. Aber natiirlich ist solch

ein unkonventionelles Baukonzept
auch stark erklarungsbediirftig, was
einen ebenso agilen wie zeitauf-
wandigen und kostenintensiven
Vertrieb verlangt. Denn die FASA

AG will schlieBlich deutschlandweit
agieren, nur lohnen sich deshalb
nicht extra AufRenstellen. Doch wie
kommt das Unternehmen dann an
die Kunden? ,,Durch die Website,
Messen, Architektur-Kooperationen
und Networking®, sagt Diana
Trottnow, die trotzdem noch Luft
nach oben feststellt. Immerhin seien
Photovoltaik-Anlagen jetzt schon
vielen ein Begriff, nun gelte es eben,
Solarthermie noch mehr in den Fokus
zu riicken. SchlieRlich, so sagt die
Marketing-Expertin, amortisierten
sich die hoheren Baukosten fiir das
ENERGETIKhaus 100 bereits nach
zehn Jahren. Und das ist bei den stei-
genden Energiekosten doch einfach
ein schlagendes Argument. @



